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Elevator Clips: Kundenakquise im Fahrstuhl

»S0 habe ich noch nie Wer-
bung gemacht!“ Mit einem
Radschlag fliegt Existenz-
griinderin Ann Kuper in
den Fahrstuhl. Die Tiir
schliefit sich, die Kamera
lduft. Nur 30 Sekunden
dauert die Fahrt vom Erd-
geschoss bis in die 3. Etage
zur .garage dortmund im
Stiftsforum Horde.

Kostbare Zeit. Ann Kuper ist
Fitness Personal Trainerin
und wirbt vor der Filmkame-
ra fiir sich und ihre Dienst-
leistung.

Sie ist eine von 18 Exis-
tenzgriindern der .garage
dortmund, die im Fahrstuhl
ihren ersten Werbefilm fiirs
Internet drehen. Auf diese
schwierige Aufgabe wurden
sie in. einem Workshop von
Kommunikationstrainer Jorg
Frehmann vorbereitet. Die
Griinder stehen vor der He-
rausforderung, sich und ihre
Geschiftsidee in einer halben
Minute so zu prdsentieren,
dass sie das Interesse mogli-
cher Kunden wecken. Auch
Kirsten Oestreich bietet in ei-
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Kirsten Oestreich bietet eine besondere Form Steeldrums an.

nem solchen Elevator-Clip
mit der Caisa eine besondere
Form von Steeldrums an. Das
Filmteam ,,cut.a.pull.t“ findet
in dem zwei gm grofien Fahr-
stuhl gerade genug Platz, sei-
ne professionelle Kamera da-
rin aufzubauen. Drauflen
warten bereits die aufgereg-
ten Griinder. Verhaltensco-
ach Thomas Hicking gibt
letzte Tipps fiir den perfekten
Auftritt: ,,Locker bleiben und
auf das Wesentliche konzen-
trieren!“. Diese spannende

und auflergewohnliche Art
der Kundenakquise entstand
in den 70ern in den USA. Kar-
riereorientierte ~ Mitarbeiter
passten ihre Chefs im Aufzug
ab, um sie wdhrend der
Fahrtzeit von ihrem Anliegen
zu iberzeugen. Unter dem
Namen ,Elevator Pitch”
(Fahrstuhlvortrag) ist diese
Form des gezielten Verkaufs-
gesprdchs ein Bestandteil der
Businesstrainings geworden.
» www.elevatorclip.de
» www.garagedortmund.de



